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Fesztivalturizmus

A 21. szazad egyik legpiacképesebb turisztikai és kulturalis terméke, az Unnepléskultura egyik meghatarozo
formaja (Szabo, 2012).

A kozosségi elmeény mellett a helyi kozdsségek, kultura, régiok és nemzetek szintjén is értéket teremt Bowdin
et al. (2006).

A fesztivalok turisztikai attrakcioként szolgalnak a rendez6 telepulés szamara, az idegenforgalmi- mellett
gazdasagi-, tarsadalmi- és kulturalis hasznot vonva maguk utan (Jaszberényi—-Kokény, 2018).

Fesztival: ,fesztivalnak nevezheté minden olyan, egy vagy tébb téma kéré szervez6dd, rendszeresen
megrendezésre kertild, eqy vagy toébb helyszinen térténé, meghirdetett programmal rendelkezé kulturalis,
mlivészeti, gasztrondmiai, sport vagy egyéb eseménysorozat, amelynek célja, hogy k6zénsége részére
kiemelten szinvonalas, értékkézvetitd, minéségi, ismereteket is bOvité és egyben szorakoztatd, szabadidbs
kbzbsségi éiményt nyujtson.” (MFSZ, 2014). — definicids nehézségek

A fesztivalok csoportositasa a Magyar Fesztival Szdvetség (2008) alapjan tovabb bontva (a teljesség igénye
nélkll, a kutatas szempontjabol relevans szempontok mentén):

- Zenei fesztivalok
- Gasztrondmiai fesztivalok

- Egyéb kulturalis / mliveészeti fesztivalok



A kutatas ceélja, aktualitasa

A kutatasi kérdés: A megkeérdezettek az egyes fesztival tipusok esetén, mely
fenntarthatésagi pillérekbe soroljak azokat?

A COVID-19 atalakitotta a fenntarthatosagrol korabban gondoltakat, elétérbe kertilt a
higiénia — a kérnyezettudatossag megvaltozott szerepe (NTS 2.0., 2021)

Fogyasztoi igényekre vald reagalas: kdrnyezettudatos életmaod, klimatudatossag szerepe
(NTS 2.0., 2021)

A fesztivalok elhatarolasanak nehézsége, a kezdetben féleg zenei programok
szerteagazasa és bbvulése, atalakulasa egyéb programokkal (Buzinkay, 2012)

A fesztivalozo fizetési hajlanddsaga és a fenntarthatdsagi identitasanak kapcsolata



Modszertan

Kutatasi kérdés: Az egyes fesztival tipusok esetén a fesztivalozok milyen fenntarthatésag pillérhez
sorolnak az adott fesztivalokat?

Alkalmazott modszertan: fokuszcsoportos interju (kvalitativ)

Célja: a kivalasztott 20 fesztivalrdl a megkérdezettek kozos interakcioja altal 1étrehozott csoportok
feltarasa, bemutatasa

A fokuszcsoportos interjuk soran a kérdések a fenntarthatésag harom pillére kéré csoportosultak:
- Kornyezeti fenntarthatésag
- Gazdasagi fenntarthatésag
- Tarsadalmi fenntarthatésag

4 fékuszcsoportos interju kerdlt elvégzésre

Osszesen 40 6

A kutatas korlatja: a csoportositas szubjektivitasra adhat lehetdséget.




Az elemzés — tarsadalmi ismeérv

Zenei fesztivalok

Egyéb kulturalis / miivészeti fesztivalok

Gasztronomiai fesztivalok

Kdzdsség — és kapcsolatépités, a telepiilés tarsadalmi életének formalasa

Eléregedd, elnéptelenedd telepiilések
megismertetése, imazs fokozasa (pl. Kérds-
Toroki Napok)

Hagyomanyd&rzés (pl. Busojaras)

Helyi kulturak, népszokasok megismertetése

Kulonb6zé kulturak talalkozasa — tarsadalmi nyitottsag erdsitése (pl. Sziget)

Akadalymentesitett fesztival (pl. Sziget)

Kozéleti témak felkarolasa — edukalas, egyitt gondolkodas workshopokon beliil (pl. nemi
egyenlétlenségekrdl — Bankité Fesztival, Margo Irodalmi Fesztival és Konyvvasar)

Szemléletformalé eléadasok — kérnyezetvédelemrdl (pl. EFOTT, Mivészetek Volgye, Margo
Irodalmi Fesztival és Kényvvasar)

Jotékonysagi tevékenységek, gyljtések (pl. Sziget, Margo Irodalmi Fesztival és Kényvvasar)




Az elemzes — gazdasagi ismerv

Zenei fesztivalok Egyéb kulturalis / miivészeti fesztivalok Gasztronomiai fesztivalok

Helyi termékek fogyasztasanak
ndvekedése (pl. Badacsonyi
Borhetek)

Gazdasagi novekedés motorjai lehetnek a fesztivalok (hazai kis — és kézépvallalkozasok tamogatasa)

Osztdnzik a beruhazasokat, infrastrukturalis fejlesztéseket a térségben

Telepiilés bevételeinek ndvekedése (példaul az idegenforgalmi adé révén)

A fesztivalok ellenditik a turizmust, ami altal névekszik a turistak szama, igy az altaluk generalt kdltések is

Munkahelyeket hoznak létre a fesztivalok, ami altal csdkken az elvandorlasi arany is




Az elemzeés — kornyezeti ismerv

Zenei fesztivalok Egyéb kulturalis / miivészeti fesztivalok

Gasztronomi
ai fesztivalok

Fesztival Iétszamanak korlatozasa (pl. Palkonya Hangja: 2000 f6)

A helyszin természeti kornyezetének helyreallitasa
— falltetés (pl. EFOTT)

A fesztival megkdzelitése alternativ médokon: csak gyalogosan (Palkonya Hangja), telekocsi (pl.: SZIN, Bankité Fesztival), transzferjaratok (pl.
Bankit6 Fesztival, Mlvészetek Volgye), kerékparral is megkdzelithets - kerékpartarold (pl. Badacsonyi Borhetek, SZIN), kerékparbérlés

(Bankito Fesztival), striibb tomegkdzlekedési jaratok

Hulladékgazdalkodas: szelektiv gyljtés, rendszeres takaritas, fesztivalozok bevonasa a takaritasba (pl. Sziget), hulladékvalogaté (EFOTT),

cigaretta csikk gyUjt6 1adak, komposztalas

Fenntarthato taplalkozas: alacsony szén-dioxid kibocsatasu, valamint vegetarianus és vegan lehetdségek (pl.: Sziget,
Gourmet Fesztival)

Repoharak, lebomlé tanyérok, evéeszkdzok hasznalata — lebomléak komposztalasa (pl.: SZIN, Badacsonyi Borhetek)

Energiagazdalkodas: 6kokemping példaul a
Szigeten (napelem, vakuumaéblitéses WC

Nyomtatott mlsorfiizet helyett applikacié (Mivészetek Volgye)

Kornyezetbarat szuvenirek (Sziget)




A fenntarthatosag pillerjei

Tarsadalmi

Gazdasagi

Koérnyezeti

Elvarasok

° Tarsadalmi problémak
képviselete a
fesztivalokon

° Kozosseégi élmény
biztositasa

° Inkluzivitas biztositasa

° Helyi termékek és
vallalkozék jelenléte a
rendezvényeken

° Szelektiv hulladékgydjtés jobb
megszervezése

° Repohar hasznalat
megkonnyitése (automatak,
egységes rendszer)

° Terllet helyreallitasa
Rendszeres szemételtakaritas
Etelhulladék csékkentése és
kezelése

Fesztivalok (zenei,
gasztronomiai,
mivészeti/kulturalis)
kozotti kulonbségek

Elsbsorban a gasztronémiai
és a milvészeti/kulturalis
fesztivalokon fontos, a zenei
eseményeken kevésbé.

Els6sorban a gasztrondmiai és a
mivészeti/kulturalis
fesztivalokon fontos, a zenei
eseményeken nem.

Mindegyik fesztivalon fontosak,
azonban az étellel kapcsolatos
szempontok elsésorban csak a
gasztronémiai fesztivalok kapcsan
relevansak.




Control variable:
Festival type (music,
gastro, art/cultural)

Modell

Identification with
nature (4)

Environmental Self-
Identity (3)

Consumer Pro-
Environmental
Behaviors (3)

Attitude (4)

»{Willingness to pay (4)

Social connection to
culture (3)

Social connection to
locals (5)




Osszegzés

A fenntarthatésag harom pillére kozll a kérnyezeti ismérvre kiemelkedd hangsulyt fektetnek

Azonban a hosszu tavu gordulékeny mikodéshez a masik két pillér erésitése is fontos: a
profitabilitds nagyban hozzajarul a masik kettd pillér teljesitéséhez - Azonban a harom pillér
egyarant hasonlo sullyal kell, hogy rendelkezzen.

A fesztivalok tipusait tekintve megfigyelhet6 eltérés: a gasztrondmiai fesztivalok esetében a
gazdasagi és tarsadalmi szempontok, mig a mlvészeti fesztivalok esetén a tarsadalmi
aspektusok kerllnek el6étérbe. A zenei fesztivaloknal dominalnak a kérnyezeti elemek.

Gyakorlati szempontbdl a piaci szerepl6k szamara benchmarking szolgalhat a gydjtés.



" Koszonjiik
a figyelmet!
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